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. . L o Atend Atend
Alinea | Critério objetivo Nao Atende .en N . en. © Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
R Idas .f\,fn;oes e do papel do ANUNCIANTE no contexto de suas competéncias 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2
B3, — — — Atende plenamente ao demonstrar
b |2 acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do| 0 0.01 até 1.00 1,01 até 1.50 1,51 até 2.00 2 50 solida d |
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacdo; ! ! ! ’ ! ! comprelednsao :0 ! ab o Fl)ape g
3 i B institucional do Cofen e boa leitura do
c da nattlJre.za, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 !
seus publicos; contexto da enfermagem. Relaciona
d dof probcliemaI especifico de- comunicagdo, expresso no Briefing a ser 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 adequadamente as Trilhas do
enfrentado pelo ANUNCIANTE; — - — Conhecimento a qualificagdo profissional,
a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser 3 sustentabilidade e 3s crises climéticas
e |superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 :
comunicacdo estabelecidos no Briefing.
TOTAL 10
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
P L L « Atend Atend
Alinea Critério objetivo N3o Atende .en N R en. e Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
a  |ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagio; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5
b a conlS|sten<:|a da argumentagdo em defesa do partido tematico e do 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 3,9 i i
conceito; A proposta dialoga diretamente com a
c as p?S.SIF)I-hdadeS de interpretagdes posnt!va§ do conceito para a comunicagdo o 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,4 realidade da categoria, reconhecendo a
publicitdria do ANUNCIANTE com seus publicos; - ‘e . .
a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo experiéncia pratica dos profissionais de
4 | publicitaria proposta; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5 enfermagem e transformando-a em
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o argumento de valorizagdo e preparo.
e |ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4
briefing;
£ a exequ|b|llda<.1e da E_strate_gla de Comunicagdo Publicitdria, considerada al o 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5
verba referencial para investimento.
TOTAL 24,8
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. el P ~ Atend Atend
Alinea Critério objetivo Nao Atende .en N . en. © Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo publicitaria; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5
inénci 5 iati i A ideia criativa valoriza a pratica
b |2 per»tmenua da sglu.gao criativa c.om ~a natureza . do anun_ua.nte, com o 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5 1a riza apl
desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; cotidiana dos profissionais de
enfermagem e transforma sua
¢ |aadequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 3,9 experiéncia em reconhecimento e
d a _compfztlbllldade das. pegas publicitdrias com os meios e agentes de o 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5 r'noblllzagao. A men'sagen? é se'n'5|vel,
veiculacdo a gue se destinam; direta e com potencial de identificagdo
e a onglnélldade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5 pela categoria. Pequena reducdo pela
favoraveis que comporta; S . . Sl
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os possibilidade de evidenciar mais técnicos
f publicos-alvo; 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4 e auxiliares de enfermagem.
g a exequibilidac’e das ngas é de todos os elementos propostos, com base na 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5
verba referencial para investimento.
TOTAL 29,9
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
P - L « Atend Atend
Alinea Critério objetivo Nio Atende .en N R en. e Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da
a |agdo publicitéria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de| 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4 A proposta utiliza meios adequados para
comunjc;cég e:t,ab?'ecédos no tb"isﬁ"g; e defe dn e d alcangar os profissionais de enfermagem
a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da . . . . .
b L o proposic g 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5 em diferentes contextos, combinando
tatica e do plano de midia; o L .
. - - — redes sociais, midia digital e canais
c a consisténcia d? cgnhemmento dos habitos dg cAolns.umo de comunicagdo dos 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 institucionais. A estratégia é pertinente e
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; P ~ .
exequivel. A pontuagdo deixa pequena
a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do . . . margem pela possibilidade de reforcar
d L . I 0 0,01 até 1,25 1,26 até 2,00 02,01 até 2,50 2,4 ~ . -
anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; ate ate agdes especificas para regides remotas,
o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para dreas ribeirinhas e t?'_'r'tor'os de maior
e |investimento, demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e| 0 0,01 até 1,50 1,51 até 2,10 2,11 até 3,00 2,9 vulnerabilidade.
frequéncia;
TOTAL 14,8
TOTAL FINAL 79,5 |
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